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rois marques emblématiques pourunelégende. Moto  Palacebénéficie d'une superbe selle en cuir marron gaufré

Guzzi, Gucciet Palace se sont associés pour relooker dumonogramme Gucci, 'imprimé “woodland camo” de
une moto unique : mécanique italienne, haute couture Palace ornele réservoir, les deux se mélangent pour les
transalpine, streetwear britannique... La Guzzi V7 Gucci bagagesal’'arriére. Seuls 50 exemplaires seront produits.

’/" //

E nréponse aune industrie opaque et un luxe tradi-
« tionnel distant, j’ai fondé Loyal.e Paris pour offrirun
luxeresponsable, chaleureux et plusinclusif», affirme
Maissa, lafondatrice delamarque. Elle allie I'excellence

du savoir-faire joaillier parisien aune démarche éthique,
respectueuse des ressources précieuses de notre planete.
Chaque création est fabriquée ala
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